
  SKRIPSI 

 
SALURAN DISTRIBUSI DAN MARGIN PEMASARAN 

IKAN NILA MERAH DESA SUNGAI AMBANGAH 
KECAMATAN SUNGAI RAYA KABUPATEN KUBU 

RAYA 

 
Oleh: 

 Nur Hayani  
NIM C1021161061 

 

 

 

 
  

 

 

 

PROGRAM STUDI AGRIBISNIS  
JURUSAN SOSIAL EKONOMI PERTANIAN 

FAKULTAS PERTANIAN  
UNIVERSITAS TANJUNGPURA  

PONTIANAK  
2022 



 

SKRIPSI 

 

 

 SALURAN DISTRIBUSI DAN MARGIN PEMASARAN 
IKAN NILA MERAH DESA SUNGAI AMBANGAH 

KECAMATAN SUNGAI RAYA KABUPATEN KUBU 
RAYA 

 

 

Oleh: 

 

Nur Hayani 
NIM. C1021161061 

 
 
 
 
 

Skripsi Diajukan sebagai Syarat untuk Memperoleh  
Gelar Sarjana dalam Bidang Pertanian 

 

 

 

PROGRAM STUDI AGRIBISNIS  
JURUSAN SOSIAL EKONOMI PERTANIAN 

FAKULTAS PERTANIAN  
UNIVERSITAS TANJUNGPURA  

PONTIANAK  
2022 


	PERNYATAAN HASIL KARYA ILMIAH SKRIPSI DAN SUMBER INFORMASI
	RIWAYAT HIDUP
	RINGKASAN SKRIPSI
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN
	BAB I PENDAHULUAN
	A. Latar Belakang
	B. Rumusan Masalah
	C.  Tujuan

	BAB II TINJAUAN PUSTAKA
	A. Landasan Teori
	1. Budidaya Perikanan
	2. Distribusi
	3. Biaya Pemasaran
	4. Margin Pemasaran

	B. Penelitian Terdahulu
	C. Kerangka Pemikiran

	BAB III METODE PENELITIAN
	A. Tempat dan Waktu Penelitian
	B. Metode Penelitian
	C. Metode Penentuan Responden
	D. Sumber dan Metode Pengumpulan Data
	E. Variabel Penelitian
	F. Analisi Data

	BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN
	A. Gambaran Umum Lokasi Penelitian
	1. Karakteristik Wilayah
	2. Kependudukan
	3. Karakteristik Sampel
	4. Proses Budidaya Ikan Nila Merah di Desa Sungai Ambangah

	B. Analisis Saluran Distribusi Pemasaran
	1. Saluran Distribusi Pemasaran I
	2. Saluran Distribusi Pemasaran II
	3. Saluran distribusi pemasaran III

	C.  Fungsi Pemasaran Pada Pembudidaya Dan Lembaga Pemasaran Ikan Nila Merah
	1. Fungsi Pemasaran Pada Pembudidaya Ikan Nila Merah
	2. Fungsi Pemasaran Pada Pedagang Pengumpul
	3. Fungsi Pemasaran pada Pedagang Pengecer

	D. Analisis Margin Pemasaran Saluran
	E. Analisis Faktor – Faktor Yang Mempengaruhi Margin Pemasaran
	1.  Uji Asumsi Klasik
	2. Faktor Yang Mempengaruhi Margin Pemasaran Saluran


	BAB V PENUTUP
	A. KESIMPULAN
	B. SARAN

	LAMPIRAN

