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DAFTAR LAMPIRAN 

LAMPIRAN 1 Check List 

Daftar check list Indikator Retorika 

Peneliti menggunakan check list observasi pada konten Tips Bikin CV Pada Akun 

TikTok Vina Muliana guna melakukan verifikasi data yang ada dilapangan. Data 

observasi yang ada merupakan indikator retorika yaitu Ethos, Pathos dan Logos di 

dalam konten tips bikin CV pada akun TikTok Vina Muliana. 

 

NO Elemen Ethos 
Sangat 

Baik 
Baik Sedang Buruk 

Sangat 

Buruk 

1 Kepercayaan Audience √     

2 Daya Tarik Fisik 

Komunikator 
  √   

3 Kemampuan Komunikator √     

4 Kesamaan Komunikator 

dengan Komunikan 
  √   

5 Ketundukan Audience  √    

NO Elemen Pathos 
Sangat 

Baik 
Baik Sedang Buruk 

Sangat 

Buruk 

1 Gaya Penyampaian yang 

Menarik 
√     

2 Visualisasi Video yang 

enak dilihat 
√     

3 Intonasi Pesan 

Komunikator di dalam 

Video Tips Bikin CV 

 √    

4 Cerita yang emosional   √   


