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LAMPIRAN 

Lampiran 1 

Angket Responden (Online)  

https://forms.gle/ATw14kxg3AQiVUqr9  

“Pengaruh Penggunaan Blackpink sebagai Brand Ambassador terhadap Brand 

Image Video Game Playerunknown Batleground (Pubg) Mobile” 

Halo, 

Perkenalkan, saya Reza Firmansyah. Mahasiswa akhir Fakultas Ilmu Sosial dan 

Ilmu Politik, Prodi Ilmu Komunikasi, Universitas Tanjungpura Pontianak. Adanya 

angket ini dikarenakan saya sedang melakukan penelitian untuk keperluan Skripsi. 

Dengan demikian, saya mohon dengan meminta bantuan teman-teman pemain 

game PUBG Mobile untuk dapat meluangkan waktu mengisi angket penelitian ini.  

Data diri dan jawaban yang diberikan akan dirahasiakan dan dipergunakan sesuai 

dengan keperluan penelitian. 

Sebagai bentuk terimakasih, maka akan diundi untuk 2 orang pemenang yang telah 

mengisi angket akan mendapatkan 263 UC untuk masing-masing pemenang. 

 

Bagian 1 Identitas Responden: 

Nama    : 


