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KATA PENGANTAR 
Alhamdulillaahil-ladzii bini’matihi tatimmush-saalihaat. Puji Syukur atas 

Izin Allah Subhanahu Wa Ta’ala atas nikmat-Nya dan berkah-Nya yang 
dilimpahkan kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan Penelitian yang 
berjudul “Analisa Pengaruh Brand Image, Kualitas Produk serta Kesadaran Halal 
pada Produk Makanan Beku dalam Penentuan Keputusan Pembelian Azis Frozen 
Food di Kota Pontianak”. Penelitian ini dibuat untuk memenuhi salah satu 
persyaratan dalam menyelesaikan matakuliah Tugas Akhir dan pendidikan di 
Jurusan Teknik Industri Fakultas Teknik Universitas Tanjungpura Pontianak, 
Kalimantan Barat. Penelitian ini dibuat dengan tujuan mengetahui pengaruh brand 
image, kualitas produk dan kesadaran halal dalam keputusan pembelian produk 
makanan beku Azis Frozen Food di Kota Pontianak. Harapannya, hasil penelitian 
kali ini dapat meningkatkan penjualan Azis Frozen Food dan juga dapat menjadi 
sumber informasi bagi yang membutuhkan. 

Selama menyusun skripsi ini, penulis ingin mengucapkan terima kasih atas 
segala bantuan, bimbingan serta dukungan yang diberikan kepada penulis, baik 
berbentuk doa, materil, waktu dan lainnya. Penyusunan skripsi ini mungkin tidak 
akan selesai jika tidak dibantu dan didukung oleh beberapa pihak, maka penulis 
mengucapkan terima kasih kepada : 
1. Bapak Dr.rer.nat. Ir. R. M. Rustamaji M.T., IPU., selaku Dekan Fakultas 

Teknik, Universitas Tanjungpura 
2. Bapak Dr. Ir. Yopa Eka Prawatya, S.T., M.Eng., IPM., sebagai Ketua Jurusan 

Teknik Industri, Universitas Tanjungpura dan juga sebagai Dosen Penguji 
Pembantu atas tanggapan, saran serta evaluasi terhadap penyusunan skripsi ini. 

3. Bapak Dedi Wijayanto, S.T., M.T., sebagai Ketua Program Studi Sarjana 
Teknik Industri, Universitas Tanjungpura. 

4. Bapak Riadi Budiman, S.T., M.T., M.Pd., sebagai Dosen Pembimbing 
Akademik sekaligus Dosen Pembimbing Utama atas banyak dukungan, 
pembelajaran serta bantuan materil dalam penelitian kali ini. 

5. Bapak Tri Wahyudi, S.T., M.T., sebagai Dosen Pembimbing Pembantu atas 
bimbingan, masukan dan evaluasi dalam penyusunan dan pengerjaan skripsi 
kali ini. 

6. Bapak Febri Prima, S.T., M.T., sebagai Dosen Penguji Utama atas tanggapan, 
saran serta evaluasi terhadap penyusunan skripsi ini. 

7. Bapak dan Ibu Dosen Program Studi Sarjana Teknik Industri, Universitas 
Tanjungpura atas berbagai ilmu dan kesempatan belajar yang telah diberikan 
selama ini. 

8. Direktorat Jenderal Pembelajaran dan Kemahasiswaan Kementrian Riset, 
Teknologi dan Pendidikan Tinggi(Ditjen Belmawa Kemenristekdikti) dan 
pengelola Community Development and Outsearching Universitas 
Tanjungpura atas kesempatannya untuk memperoleh Beasiswa Bidikmisi 
disertai proses belajar, berkembang dan bantuan biaya pendidikan selama 
berkuliah di Universitas Tanjungpura 

9. Ibu Arlina  dan Keluarga (CV. Arlin Mandiri) atas bantuan dan perizinan dalam 
meneliti produk Azis Frozen Food. Semoga Allah membalas banyak kebaikan 
yang telah diberikan. 
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Penulis menyadari bahwa selama penyusunan skripsi ini masih jauh dari kata 
sempurna, memiliki kesalahan dan juga kekurangan, oleh sebab itu penulis sangat 
berbesar hati menerima kritik dan saran dari semua pihak agar penelitian ini 
menjadi lebih baik dan penulis dapat memperbaiki diri. Serta, penulis berharap 
penelitian kali ini dapat bermanfaat bagi seluruh masyarakat Indonesia. 

 

Pontianak, 10 Agustus 2022 

Penulis, 

 

 

 

Intan Angraini 
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